Kiyafet verene
mikrofiber bez
bedava

ISTANBUL - Ylzde 31°lik pay ile
kimyasal olmayan ey
temizleyiciler pazannin lider olan
Scotch-Brite, "Glysiler Bez
Clmasin, Umutlar Yok Olmasin®
kampanyasi ile kullamimayan
giysileri, ihtiyag sahipleri il
bulugturmay amaghyor, TOCEV'in
yenlandirmesi ile ihityag
sahiplerinin belirlendidi
kampanyaya katilan girket
sayisinind 2'den 35'e glkmas
hedeflaniyor. 30 Tirkive Ofis ve
Tliketim Urlinleri Satis ve
Fazarlama Direktorl Gaye
Erkuloglu Tabagd, “Nielzen
aragtirmasing gire, Trkiye'de
giysiler, ev temizlifnde ylzde 50
eramnda kullamlyaor, Biz de bu
kampanya ile kullanilmayan temiz
giysilerin dogru yerlers ulagmasini
hedefliyoruz. Kiyafetler, anlagmall
sirketlere yerlegtirilecek standlara
veriegbilecek, Kathmaoilar, kiyafet
kargiginda, Scotch-Brite
mikrofiber bez alarak daha
hijyenik birtemizlik yvapabilecek”
dive konusty, Kampanyanmn
Turkiyae'de ve dunyada Gnda
gelen 12 girket ile birlikte
yuritildigind ve bugine kadar 4
bine yakin kiyafet topladiklanm
beliten 3M Tlrkiye Ev Bakim
Uriinleri Pazarama Koordinatorl
Duygu Atindas ise
“Katiimeilardan aldifimiz giysiler
temizlettikten sonra, TOGEV'In
belirledigi verlers ulagtiracadz.
Kampanya girketler arasinda
sinerji olugturacaktir, Sirketlerden
simdiye kadar olumlu yantiar
aldik. Borusan va Microsoft gibi
firmalar da yakinda kampanyaya
dahil olacak" diven Altindasg,
mayis ayina kadar surecek
kampanyaya, yaz aylarinda
verilacedini, evlll ayinda tekrar
baglayarak, bu yilin sonunda
sonlanacadint belirttl.



Iyi gorduk sizi

Firmalar, kampanyalanyla ihtiya¢ sahiplerine ve dogaya katki sagliyor

‘GIYSILER BEZ OLMASIN’

TEMIZLIK triinleri
markasi Scotch-Brite,
“Giysiler Bez Olmasin,
Umutlar Yok Olmasin”
kampanyasi baslatta.
Kampanya kapsaminda
Tirkiyve'nin énde gelen
sirketlerine bagis
kutular: yerlestirildi,
Calisanlar kullanilabilir
durumdaki givsilerini bu
kutulara birakiyorlar.
Bagis yapan herkese
mikrofiber temizlik bezi

armagan ediliyor.
Bagislanan giysiler
temizlendikten sonra,
daha énceden TOCEV'in
yonlendirmesi ile
belirlenen ihtiyac
sahiplerine génderiliyvor.
Kampanya ile,
kullanilabilir giysilerin
bez olmak yerine, ihtiyac
sahiplerine ulasmasi ve
dogru temizlik
yontemlerinin topluma
yvayilmasi hedefleniyor.



Giysiler bez olmasin

Temizlik konusunda pratik Grinler tasarlayan
Scotch-Brite'in yeni sosyal sorumluluk projesinin adi
'Giysiler Bez Olmasin, Urnutlar Yok Olmasin
Scotch-Brite'in Tlrkiye'nin tnde gelen sirketlerine
yerlestirdigi bagg kutulanina, kampanya destekcileri
kullanilabilir durumda olan ihtiyag duymadiklan
giysilerini birakiyor. Firma da kendilerine mikrofiber
temizlik bezi armafan ediyor. Giysiler temizlenip
TOCEV taratindan intiyag sahiplerine géndenliyor



‘Giysiler bez olmasin,
umutlar yok olmasin’

TEMIZUIK (irinieri pazannda faalivet gosteren =y
Sootch-Brite, yeni bir sosyal sorurmiuluk e
kamparmyasing imia at. "Gysiker bez olrmasim,
urmutiar yok cimasin” bags kamparnyas,
kttamiabiir durimdaki giysilenn bez olmamasin,
intiyag, sahiplering Llasarak yeniden
kufiandabilmesini ve yasanian ortamiann dogru
temizik yortemieryie daha etkill temizienmesini
hedeflyyor. Scotch-Brite, kampanya kapsaminda | IL¥
sirketiers baps kutulan yeriestirmis. Kampanya MO G
destekcisl calisaniar, kullanaabilir durumda clan e
fakat artik itiyac duymadikian ghysilerini bu ! <
kutulara brakiyor, Bags vapan her kislye mikrofiber temizik bezi armagian
edilyor. Bagisianan gysiler termiziendikten sonra, tnoeden TOCEV'IN
yénlencimesiyie belinenen inthag sahiplering ginderiliyor,

3 Tlrkiye Ofis ve TOketim Urlnier Satis ve Pazarama Direkitnl Gaye
Erkulofsu Tabagt kampanyayla ilgil sunlan styledi: “Nistsen vernierine gire
kirmyasal olmayan ev temizieyicilen pazannin 2010 binUkiig 180 milyon
lira. Pazarda yizde 31k paya sahip olan Scotch-Brite, yesil singerde yizde
50nin (izerinde paya sahip. Nietsen'ie bir arastrma gerceklestirdi. Bu
arashrmanin sonuglan bize postenyor ki eski giysier, ey temizliginde en Gok
kullarilan malzemelerden bir, Ancak eski gysilere yapian termizigin hyen
saplarnakta yetersiz oldugu cok fazla bilinrmyor.”

Scotch-Brite, Bugiine kadar 2 binden fazis katilimm gercekdestisi
karnpanyaya ilereyen donemde daha gok sirketi dahil etmeyi planinor




Scotch-Brite
giysileri koruyor

B Scotch-Brite, yeni kampan-
yas| ‘Giysiler Bez Olmasin,
Umutlar Yok Olmasin’ ile eski
giysileri temizleyerek TOCEV'in
yonlendirmesi ile ihtivac sahip-
lering génderecek. Scotch-Bri-
te, yeni baslamasina ragmen
bug'Line kadar iki
A binden fazla katilimin
gerc;eklesﬁ@i kam-
panyasin ilerleyen
dinemlerde daha
e GOk sirket ile gergek-
4 lestirmeyi planiyor.
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: GIYSILER BEZ OLMASIN,

: UMUTLAR YOK OLMASIN!

* Temizlik drdnleri pazarimin yenilikei

. ve lider markasi Scotch-Brite™, daha

: saglikli ve bilincli bir toplum yaratabilmek

+ ve bunu yaparken de ihtiyag sahiplerine

* ulasabilmek adina yeni bir sosyal sorumluluk

. kampanyasina imza atiyor. "Giysiler Bez

. Olmasin, Umutlar Yok Olmasin™ bagis

. kampanyas, kullamlabilir durumdaki
giysilerin bez olmamasini, ihtiyac sahiplerine

+ ulagarak yeniden kullanilabilmesini ve

. yasadiimiz artamlarin da dogru temizlik

. yontemleri ile daha etkili temizlenmesini
hedefliyar.
Bu kampanya dogrultusunda Scotch-Brite,
Turkiye'nin onde gelen saygin sirketlerine
bagis kutular yerlestirdi. Kampanya

. destekeisi calisantar, kullamiabilir durumda
olan fakat cesitli sebeplerte artik ihtiyag
duymadiklar: giysilerini bu kutulara birakiyor,
Bagis yapan her kisiye mikrofiber temizlik
bezi armagan eden Scotch-Brite, temizlik
aliskanliklarinin olumlu yonde degismesine

. katkida bulunmayi amacliyor. Bagislanan
giysiler temizlendikten sonra, daha énceden
TOCEVY'in yonlendirmesi ile belirlenen ihtiyag

- sahiplerine gdnderiliyor.




Giysiler bez

olmasin, umutiar

yok olmasin

Sﬁl_'utth—BmeT"" daha saghkh ve bi-
ingli bir toplum olugturabilmek
ve bunu yaparken de ihtiyag sahiple-
rine ulasabilmek adina yeni bir sosyal
sorumiuluk  kampanyasma  imza
atyor. “Giysiler Bez Olmasin, Umut-
lar Yok Olmasin" bafs kampanyasi,
kullanilabilir durumdaki giysilerin
bez olmamasim, ihtivac sahiplerine
ulasarak yeniden kullamlabilmesini
ve yasadihmiz ortamlann da dogru
temizlik ytntemleri ile daha eikili te-
mizlenmesini hedefliyor.



Scotch-Brite, yeni karmmpanyas) “Giysiler Bez
Olmasin, Umutlar Yok Olmasin” ile temizlikte
kullanilan eski giysilerin ihtivag sahiplerine
ulastinlmasi amaci ile bir karmpanya
baslatti. Bu amacla yola cikan Scotch-Brite,
Tirkiye'nin dnde gelen sirketlerine bagis
kutular yerlestirerek ise basladi. Kampanya
destekeisi calisanlar, kullanilabilir olan
giysilerini
i i bu kutulara
GlYSILEP biraktilar, Bagis
BEZ OLMQSIN yapan her kisiye
karsiiginda
e mikrafiber bez
armagan edildi.
Bagislanan
giysiler
temizlendikten
sonra TOCEY'in

UMUTLAR it
YOK OLMASIN sahiplerine

gonderildi,




Giysiler bez olmasin,
umutlar yok olmasin...

Temiziik Urunier pazarinin markas Scotch-Brite™, daha saglikl ve
bilincli bir toplum olusturabilmek ve bunu yaparken de ihtiyac sahip-
lerine ulasabilmek adina yeni bir sosyal sorumluluk kampanyasina
imza atiyar. “Giysiler Bez Olmasin,
Urnutiar Yok Olmasin” badis kam-
panyasi, kullarilabilir durumdaki
giysilerin bez olmamasini, ifitiyag
sahiplerine ulasarak yeniden kul-
lanilabilmesini ve yasadiimiz
ertamlarin da dofjru temizlik yon-
——=s tomleri ile daha etkili temizienme-
wEF sini hedefliyor,




GIYSILER

BEZ OLMASIN

oplumumuzda yaygin bir aligkanhk olan aski giysilenn lemiziems bezl olarak kullanilmasimn
ashinda hijyen 1 befirten Scotch-Brite, "Giysiler baz olmasin, umutlar yok olmasin”
kampanyas: ila pmizlidinde hijyane ham de kullarukabilir durumdaki giysilenn intiyag sa
hiplerine ulagtmiarak daha yararh kullanilabilecedine dikkal gekiyor. Bir sosyal sorumiuiuk pro
jesi olarak hayata gegirilen kampanyada, belirlenen bdydk Slgekli girketlare bagig kul
legtirildi. Kampanya destekgisi galiganlar, kullanilabilir durumnda olan fa ;&
bk intiyag duymadiklan ¢
lik bazi armadan ede
AN giysilar e

o

Arl ',--"I'

th sebaplerle a
giysilerini bu kutulara birakuyor. Bagig yapan her I-m ive mikrofiber temi
4, temizlik ahigkanhklarmm ol ) yénoe

Gnceden TOCEV'In yonlendirmesi ile beli
kadar ki binden fazia kali

daha gok girket lle gercekies

hip

aring .4"'r [Sl-lll
Olmasin, Umiutkar

Jor yeni baglamasing re

Hampanyasini |

n gergeklestigi "G

ve daha fazla Kigiye ulas
mayi planliyor



HAZIRLAYAN: BUSRA GULER

Sizden haber ¥

bekliyoruz!

Yeni umutlarla dilzenlediginiz yepyeni

projelerinizi destelemek ve herkese
duyurmak icin biz buradayiz.

SiMDI OKULLU OLDUK

Okuldncesi egitimin kalitesini arttirmanin
Ulkenin okuryazarlik seviyesini yikseltmek
kadar dnemli oldufuna inanan Matras,

bu amacla 28 Mart'da "Simdi Okullu

Olduk” adl bir proje baslatti. Facebook
Uzerinde gerceklesen kampanyada

Matras, hallin verecedi destek oylariyla
kampanya bitimine kadar hedef tiklama
sayisina ulasan ilk 30 devlet anackulunun
eksiklerini tamamlayacak. Her Facebook
kullanicisinin tek bir okula destek verebildigi
kampanyaya katilmak icin http://apps.
facebook.comn/simdiokulluolduk adresine
girerek uygulamay yiiklemek gerekiyor.
Ardindan okul sayfasina girilip secilen okulun
yamindaki “Destekle” butonuna tiklaniyor.
Okul sayfasinda listede okullarin isimlerini,
ihtiyaclarini, bu ihtiyaclarin karsilanmasi icin
gereken destek sayilarini ve her okula o ana
dek kag kisinin destek oldugunu bulmak da
mimktin. Yeni okullarin basvurularin kabul
etmeye ve bu okullara destek toplamaya 15
Hazirana dek stirecek. Bunu icin bagvurunun
okul adina yetkili bir kisi tarafindan ve okulun
resmi e-posta adresi ile ayni Facebook
uygulamass Uzerinden yapilmasi gerekiyor.

14 MAYIS 3011 BEBEK

YENi DONEM BASLIYOR

Scotch-Brite, "Giysiler Bez Olmasin, Umutlar
Yok Olmasin™ adli kampanyasinda yaygin bir
aliskanlik olarak temizlikte kullamilan eski
giysilerin, yeterli temizlik saglamamasindan ve
kulltamlabilir durumdaki giysilerin bu yontemle
tiiketildigi gercedinden yola cikt ve bunu bir
sosyal sorumluluk projesi ile birlestirdi. Aralik
ayinda baslayan ve sirketler bazinda ylirtitiilen
Giysiler Bez Olmasin, Umutlar Yok Olmasin
kampanyasi ile subat ayl sonuna kadar 13
sirketten & binden fazla glysi toplandi. Nisan
ayinda yeni donemine baslayarak mayis sonuna
kadar devam edecek olan projenin ikinci
adiminda da en az & bin adet kiyafet toplanmasi
ve toplamda 10 binden fazla giysiye ulasilmasi
hedefleniyor.

EV GIBI GUVENLI
Okuldncesi egitim
kurumlarim

genel glivenlik,
hizmet kalitesi,

gida glivenligi ve
hijyen bakimindan

S&Q_MART denetleyen Safe

Care programi,
SAFETY & QUALITY o0 iarin en az

evdeki titizlikle bakilmasini ve egitim almasini
safglamay hedefliyor. Gida mithendisi, is sagli§i
ve giivenligi uzmani, kalite denetcisi gibi tarafsiz
ve bagimsiz denetcilerle kurumlar denetliyor.
Biylece okuldncesi egitim kurumlarinin yangin
glivenliginden acil durum yonetimine, mutfak
hijyeninden personel egitimine kadar cok genis
bir cercevede sadece bir 6grencinin yillik bedeli
gibi ciizi bir maliyetle, kar amaci glidilmeden
stirekli denetimleri gerceklestiriliyor, Bu agidan
olusabilecek riskler bir sistem icerisinde kontrol
edilerek cocuklar icin givenli anaokulu anlayisi
gelistiriliyor. Velilere ve okul yoneticilerine de
okullarin performanslarini ve standartlarindaki
gelismeleri izleme imkani sunuyer.




Temiz' bir ppwrs
GIYSILER
yardimiasma priivir

Scc»ich—BrHe daha saglkli ve bilingli bir

toplum yaratabilmek ve bunu

yaparken de intiyag sahiplerine

ulasabilmek adina yeni bir sosyal

sorumluluk kampanyasing imza ahyor, 'Glysiler Bez
Clrmasin, Umutlar Yok Olmasin' bagis kampanyasi,

kullanilabilir durumdaki giysilerin bez olmamasini, ihfiyag

sahiplerine ulasarak yeniden kullanilabilmesini

ve yasadigimiz ortamiann da dogru temizlik yontemleriyle

daha efkili temizlenmesinl hedefliyor,

UMUTLAR

YOK OLMASN




Ayda dort kez yapilan
ev temizligi, sektorii
.,_l milyon liraya cikardi

TURKIYE'DE temizlik aliskanliklarimn belirlenmesi
amaciyla Scotch-Brite, Nielsen ile “Ev Temizliginde Tii-
ketici Aliskanhklar” arastirmast vapt. Tiirkiye'de 14 se-
hirde, tiim SES gruplan ile 25 - 55 yas arasinda ve bin
216 kadin ile “yiiz yiize” yapilan arastirma so-

EN AZ HALI
TEMIZLENIYOR

ARASTIRMAYA katlanlann ylz-
de 55,6'si oturma odasi yerleri
icin kovall temizlerne seti kullanir-
ken, yuzde 67 8'si pencereler
icin, ylizde 67,5’ diger cam yii-
zeyler igin, ylzde 62,3'0 maobilya-
lar igin, yUzde 43,8'i oturma oda-
st yerleri icin, ylzde 43,5'i mutfak
yerleri icin ve ylizde 39,2'si banyo
yerleri icin eski tisort
kullanmayi tercih edi
yor. Cam temizleme
bezini ise pencereler |
icin kullananlann orani
ylizde 25,2, difer cam
ylizeyler igin tercih
edenlerin orani ylzde
23.8 oldu. San temizlik
bezlerini, aragtrmaya katilanlann
ylizde 54,2'sinin lavabo igin,
ylizde 68,8Inin finn igin kullan-
dig belirlendi.

X

nuclarina gore, genel ev temizlizi
Tiirkiye'de ortalama olarak ayda
3,78 kez yapiliyor. Ev kadinlarimin
vaklasik yarisi, evlerini her hafta te-
mizlerken, ev temizleme sikligi Mar-
mara Bolgesinde daha yiiksek,
Arastirmaya katilanlarin yiizde 45’1
==/ haftada bir, yiizde 18'i 2 haftada
bir, yiizde 16's1 ayda bir, yiizde 13°G hafta-
da 2-3 kere, yiizde 4°1 3 haftada bir ve yiiz-
de 1'i ayda birden az siklikta ev temizligi
yapiyor.

ESKIi TISORT KULLANILIYOR

Ev temizliginde kullamlan malzemelere
bakildiginda ise yer temizligi icin en ¢ok ko-
vall yer temizleme setleri ve eski tisortler
tercih edilivor. Mutfak, tezgah ve yiizeyleri

icin en cok bulasik siingerleri ve san te-
mrzhk bezleri kullamlivor. Eski tisortle-

... Tin ise ev lemizliginde
\ belirlenen arastrma-
g %/ m

r;ok fazla kullanildhg:
da, eski tisortlerin, yer te-
izliginin yan sira, pencere,
cam yiizey ve mobilya temizli-
| ginde de kullamldig) belirlendi.
“DEski tisort kullanimy, DE grubun-
‘ da ve 35-55 yas arasin-
da, diger gruplar ve

" yas araligina gore
daha fazla.

|
!



Ev kadinlar yer temizliginde
‘eski tisort'ten vazgecmed,

ANKA

Nielsen’in arastirmasina gore, Tiirki-
ve'de ortalama olarak genel ev temizligi
ayda 3.78 kez yvapilirken, kimyasal ol-
mayan ev temizleyicileri pazarmin 2010
bityiikliigi, yaklasik 180 milyon TL oldu.
Bu pazar, 2009'dan 2010%a yiizde 7'lik bir
biiylime gosterdi. Tiirkiye'de temizlik
aliskanhklanmn belirlenmesi amaei ile
Scotch-Brite, Nielsen ile “Ev Temizligin-
de Tiiketici Aliskanhklar® arastirmasi
yapn. Tiirkiye'de 14 sehirde, tiim SES
gruplan ile 25-55 yas arasinda bin 216 ka-
din ile yiiz yiize yapilan arastirma so-
nuglarina gore, genel ev temizligi Tiirki-
ye'de ortalama olarak ayda 3,78 kez va-
piliyor. Ev kadmlannin yaklasik yansi, ev-
lerini her hafta temizliyor.

Ev temizliginde kullamlan malze-
melerde ise yer temizlifi icin en cok es-
ki tistrtlerin tercih edildigi ortaya cikti.
Mutfak, tezgah ve yiizeyleri igin bulasik
siingerleri ve sar temizlik bezleri kulla-
mhyor. Eski dsortlerin ise ev temizlifin-
de cok fazla kallamldig belirlenen arag-
trmada, eski tisdrtlerin, yer temizliinin
VATl sird, pencere, cam yiizey ve mobil-
va temizliginde de kullamldig belirlen-
di. Arastrmaya katlanlarm yiizde 67.8'si

pencereler icin, yiizde 67.5" diger cam yii-
zeyler icin, yiizde 62.3'(i mobilyalar icin,
viizde 43.8'1 oturma odas: yerleri icin, yiiz-
de 43.5"1 mutfak verleri i¢in ve yiizde
39.2%1 banyo yerleri i¢in eski tigort kul-
lanmay tercih ediyor, Sar temizlik bez-
lerini, arastrmaya kanlanlann yizde
54.2'sinin mutfak lavabosu icin, ylizde
68.8'nin finn icin ve yiizde 84. 9°unun tez-
gah icin kullandig belifdendi. San temizlik
bezlerinin kullanum orani viizde 90 ve AB
grubunda daha cok tercih ediliyor. Bunun
wami sira, tezgah, finn ve mutfak lavabo-
su en sik temizlenen ylizeylerken (orta-
lama giinde 1.5 kez) pencereler ve hali-
lar daha az siklikta, genel temizlik sira-
sinda temizleniyor,

Eski giysi kampanyas1

3M Tiirkiye Ofis ve Tiiketim Uriinleri
Sans ve Pazarlama Direkeorii Gaye Erku-
loglu Tabag, ev temizliginde eski tigort kul-
lanimmn yogun kullanmn deolayisivla
Scotch-Brite’in, “Giysiler Bez Olmasin,
Umutlar Yok Olmasin” adh kampanya
baslatnfim belirtti. Bu kampanya ile eskd
giysilerin ihtivac sahiplerine génderilme-
sinin hedeflendigini kaydeden Tabag, ma-
s sonuna kadar en az 6 bin kivafet top-
lanmasimin hedeflendigini aciklads.



Ev temizliginde eski giysi revacta

TURKIYE ortalama olarak ge-
rel ev temizligi ayda 3.78 kez
yapilirken, kimyasal olmayan ev
temizleyicileri pazanmin 2010
biyuklogu. yaklagik 180 milyon
TL oldu. Bulaglk stngerleri yu-
zey temizlemede yuzde 82.4l0k
kulianim oraning sanip olurken,
daha gok Marmara ve Karade-
niz Bolgesl, 25-34 yag grubu
arasinda yaygin. Yer temizligin-
de eski tigortler yuzde 50 kulla-
nim oranina sahip olurken, 35-
55 yas arasinda tercih ediliyor

Tirkiye'de 14 sehirde, tum
SES gruplan ile 25 - 55 yag ara-
sinda ve bin 216 kadin ile Niel-
sen tarafindan,“ylz yiize” yapi-
lan arastirma sonuglanna gore,
yer temizligi igin en ok kovall
yer temizleme setleri ve eski ti-
sortler tercih ediliyor. Mutfak,
tezgah ve ylzeyleri icin en cok
bulagik stingerleri ve san temiz-
lik bezleri kullanilyor. Banyo,
bulagik siingerlerinin en gok
kullanildigi kinei yer olarak si-
ralaniyor. Eski tisortlerin ise ev
temizlidinde cok fazla kullanildi-

g1 belirlenen aragtirmada, eskl
tigdrtlerin, yer temizlidinin yani
sira, pencere, cam ylizey ve
mobilya temizliginde de kulla-
nildigi beliend!. Eski tisort kul-
larimi, DE grubunda ve 35-55
yag arasinda, diger SES grupla-
nna ve yag aralijina gore daha
fazla.

Arastirmaya katilanlarin yuz-
de 55.6's1 oturma odasi yerler]
igin kovall temizieme setl kulla-
nirken, yuzde 67.8'si pencereler
igin, yUzde 675" diger cam yU-
zeyler igin, ylzde 62.3'U mobil-
yalar igin, yuzde 43.8'1 oturma
odasi yerleri igin, yiizde 43.5]
mutfak yerleri igin ve ylzde
39.2'si banyo yerlen icin eski ti-
sort kullanmay tercih ediyor.
Cam temizieme bezini ise pen-
cereler igin kullananlann oran
yiizde 25.2, diger cam yizeyler
icin tercih edenlerin orani yiizde
23.8 oldu. San temizlik bezleri-
ni, aragtirmaya katilanlann ylz-
de 54.2'sinin mutfak lavabosu
icin, yizde 68.8"inin finn icin ve
yuzde B4.8'unun tezgah igin

kullandidi belifendi. San temiz-
lik bezlerinin kullanim aran yilz-
de 90 ve AB grubunda daha gok
tercih ediliyor. Bunun yani sira,
tezgah, finn ve muifak lavabosu
en sik temizienen yizeylerken
(ortalama glnde 1.5 kez) pen-
cereler ve hallar daha az siklik-
fa, genel temizlik sirasinda te-
mizleniyor.

Bolgelere ve sosyo-ekonomik
gruplara gdre temiziik malz-
emesi kullanimina bakildifinda
ise sar temizlik bezi kullananim
oranl yuzde 90 ve aditikh olarak
AB grubundan. Bulagik singer-
lerinin yiizey temizlemede kulla-
nim orani yuzde §2.4 ve daha
¢ok Marmara ve Karadeniz Bol-
gesi, DE SES ve 25-34 yas gru-
bu arasinda yaygin. Tel temizlik
bezlerinin kullanim orani yizde
82.4 ve daha gok Marmara ve
Karadeniz Bélgesi, DE ve 25-34
yas grubu tarafindan kullanyor.
ESKI Givsi
KULLANILIYOR
3N Tirkiye Ofis ve Tiketim
Urtnleri Satig ve Pazarlama Di-

rektorl Gaye Erkuloglu Tabag.
Scofch-Brite'in, Nielsen ile “Ev
Temizliginde Tiketici Aligkanik-
lan” hakkinda gerceklestirdigi
aragtirmanin sonuclanna degi-
nerek, aragtirmaya katlanlann
yaklaglk yuzde 50°sinin, ev te-
miziiginde cesitli ylzeyler icin
eski giysi kullandigini, bu oranin
baz ylzeylerde yuzde 70°e ka-
dar glkabildigini soyledi. T
abag, ev temizlijinde eski ti-
sort kullaniminin yogun kullar-
mi dolayisiyla Scotch-Brite'in,
“Giysiler Bez Olmasin, Umutlar
Yok Olmasin” adll kampanya
baglathigini belirtti. Bu kampan-
ya ile eski giysilerin iftiyag sa-
hiplerine gonderilmesinin he-
deflendigini kaydeden Tabag.
kampanya kapsaminda Subat
ayl sonuna kadar 13 girketten 4
binden fazla giysi toplandigin,
kampanyanin Nisan ayinda yeni
ddnemine baglayarak Mayis so-
nuna kadar en az 6 bin adet ki-
yafete ve toplamda 10 binden
fazla glysi toplanmasinin hedef-

lendigini agiklad). {ANKA)



Kadinlar
pazar 13

urkwe de ayda dirt kez vapilan

temlzhk temizlik pazarnmn 180
milyon TL've kadar cakmasin saglada,
Scotch-Brite'in Nielsen'e yaptirdig
arastirma, Tiirkive'de 14 sehirde, tiim SES
gruplar ile 25-55 yas arasinda ve 1216
kadin ile yiiz yiize gerceklestirildi.
Sonuclara gore, genel ev temizligi
Tiirkive'de ortalama olarak ayda 3.78 kez
yvapiliyor. Ev kadinlarinin vaklasik yarisi,
evlerini her hafta temizlerken, ev
temizleme sikkh@ Marmara Bolgesi'nde
daha yiiksek, Arastirmaya katilanlarin
yiizde 451 haftada bir, yiizde 18" iki
haftada hir, yviizde 16's1 ayda hir, viizde
13’1 haftada
iki-li¢ kere,
yiizde 41 iic
haftada hir ve
yiizde 1'i ayda
bir kereden
daha az sikhikta
ev temizligi
VapIyor.

Temizlikte
eski tisortler
kullaniliyor
Ev temizliginde
kullanmilan malzemelere
bakildiginda ise yer temizligi icin
en ok kovali yer temizleme
setleri ve eski tisdrtler tercih
ediliyor, Mutfak, tezgah ve
yiizeyleri icin en cok bulasik

Ort kez ev temizled,
milyon lira blydd

WY

cok kullamldig ikinci ver olarak
siralanmyor, Eski tisortlerin ise ev
temizliginde cok fazla kullamildig
belirlenen arastirmada, eski tisdrtlerin, yer
temizliginin vani sira, pencere, cam yiizey
ve mobilya temizliginde de kullanildigi
helirlendi. Eski tis6rt kullanimi, 3555 vas
arasinda daha fazla.

Arastirmaya katilanlann yilizde 55.6's1
oturma odasi verleri icin kovali temizleme
seti kullanirken, viizde 67.8'si pencereler
icin, yiizde 67.57i diger cam yiizeyler
icin, yiizde 623" mobilyalar icin,
yiizde 43.8'1 oturma odasi yerleri

icin, yiizde 43.5'i
mutfak verleri icin ve
yiizde 39.2'si banyo

yerleri icin eski tisort
% kullanmay tercih
ediyor.

A

'l"h.

Tezgdh,
firin ve
- mutfak
7‘_37 lavabosu en
sik temizlenen
yiizeylerken (ortalama
giinde bir buguk kez)
pencereler ve halilar
daha az siklikta, genel
temizlik sirasinda
temizleniyor.

siingerleri ve san temizlik
bezleri kullanilivor. Banyo,
bulasik siingerlerinin en

Ev kadinlarinin yanisi, evierini
her hafta temizliyor. Temizlikte
engok eski tisortler kullanihyor.

Bolgelere ve sosyo-ekonomik gruplara
gore temizlik malzemesi kullanimina
bakildiginda ise san temizlik bezi
kullananim orani yiizde go ve agirhikl
olarak AB grubundan. Tel temizlik
bezlerinin kullamim orani viizde 82.4 ve
daha ¢ok Marmara ve Karadeniz
Bolgesi'nde kullamhyor. Temizlik setlerini
kullanamm orani viizde 61 ve daha cok
Orta Anadolu ve Akdeniz bélgesi, AB
grubunda yaygin. Eski tel temizlik bezinin
kullanim oram yiizde 28 ve daha cok
Orta ve Dogu Anadolu, Ankara'da
kullaniliyor. TARAF



Kullamiinus giysileri intiyag
sahiplerine ulasti

Kampanyanin taniti-

» TEMIZLIK iiriinleri pazanmn yenilikgi
ve lider markasi Scotch-Brite, daha saglhkh
ve bilingli bir toplum yaratabilmek ve bunu
yaparken de ihtiyag sahiplerine ulagabilmek
adina yeni bir sosyal sorumluluk kampan-
yasmna imza atiyor. “Giysiler Bez Olmasin,
Umutlar Yok Olmasin” bafis kampanyasi,
kullamlabilir durumdaki giysilerin bez ol-
mamasiry, ihtiyag sahiplerine ulagarak yeni-
den kullarulabilmesini ve yagadifmuz or-
tamlanin da dogru temizlik yontemleri ile
daha etkili temizlenmesini hedefliyor.



Scotch Brlte Mayls a kadar
10 bin kiyafet toplayacak

Amerikal temizlik {iriinleri markasi
ScotchBrite, temizlikte kullanilan eski
giysilerin yeterli temizlik saglamamasi

ve kullamilabilir durumdaki giysilerin bu
yintemle tiiketilmesi nedeniyle Aralik
ayinda ‘Giysiler Bez Olmasin, Umutlar
Yok Olmasinn’ projesi baglattl. Proje
kapsammada bugiine kadar 13 sirketten
4 bin giysi toplandi. May1s sonuna kadar
10 bin giysiye ulasiimasi hedefleniyor.
Bagislanan giysiler Tvana Okuma

Istekli Cocuk Egitim Vakfi (TOCEV)

isbirliginde ihtiyac sahiplerine ulagtirihyor.
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